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Sedan 1987 har jag drivit féretag och startat sju egna, samt stéttat ménga
andra i deras resa. Jag fokuserar pd att hjalpa kvinnliga entreprendrer att
positionera sig starkt, attrahera och omvandla kunder genom att bygga ett
kraftfullt varumdrke som mojliggér en hdllbar verksamhet.

Med min Idnga erfarenhet som “Imagedesigner” fér entreprendrer skapar
jag farg- och stilkoncept fér dem som dr féretagets ansikte utdt., vilket
gdller i stort sett samtliga enskilda féretagare. Jag forstdr den visuella
framtoningens betydelse och sdkerstdaller att den grafiska profilen
harmonierar med féretagets koncept. Som din mentor inom
varumdrkesutveckling ar jag dedikerad till att hjalpa entreprendérer pd
djupet, for att sakerstalla ldngsiktiga resultat.

Lot VAl G gfite

vizuelle.se
kontakt@vizuelle.se



GOR RATT

Jag har ofta lagt marke till att ménga
féretagare saknar en tydlig plan. De
ar passionerade och har djup
kunskap inom sitt omrdde, men
startar sina féretag med entusiasm,
men utan en klar riktning. Tyvarr leder
detta ofta till att de inte genererar
tillréekliga intakter vilket medfér att
de férlorar motivationen och tvingas
l&igga ner verksamheten inom tvé dr.

DINA ROLLER

Som egen féretagare dar det viktigt att forstd
att du ofta bar flera hattar samtidigt. Férutom
att vara utférare av en tjénst eller sdljare av
en produkt eller tjanst, behdver du ocksé axla
roller som bland annat:

e Marknadsférare

e Copywriter

e Grafisk designer

e Ekonom

e Bokforingsassistent

e Social media manager
e Influencer

Det &r en mdngsidig roll som krdver béde
bredd och djup i din kompetens.
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PLANERING & STRATEG]

Malbild och diciplin @r viktiga nycklar till framgdang som féretagare

En bra strategi ar att fokusera pd det som faktiskt genererar intdkter och
overldta andra uppgifter till ndgon annan. Finns det kanske nagon i din familj
eller nérhet som skulle kunna hjélpa dig med vissa delar av verksamheten?

Innan du har fétt allt pé& plats och skapat en stabil intéktsstréom, mdste du vara
beredd pd en hel del hért arbete. Men i gengédld kan du se fram emot friheten
att sjalv bestémma éver dina arbetstider och vdlja varifrdn du vill arbeta nér

allt val ar pd plats.



DITT VARFOR - sleg |

Innan du startar ett féretag - ta
reda pa ditt varfor! e Varfor vill du driva eget?

e Vad léser det fér dig?

e Varfér vill du sdlja din vara eller
tjianst till din mdlgrupp?

e Vad dar det du ska sdlja?

e Vilket problem I&6ser det fér din
kund?

e Vilken &r din kund - vilken maélgrupp
vander du dig till?

Ha en tydlig bild éver vilka steg som
kravs
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[DENTIFIERA - steg 2

Vem dar din idealkund?

Du behéver vara mycket tydlig med
vilken kund du vill n& — ju mer
specifik, desto battre. Att férsdka nd
en bred kundbas kan vara en
féoréodande utmaning. Om du
forsoker rikta dig till mdnga olika
malgrupper kan risken vara att du
inte blir hord eller sedd av ndgon. Ett
alltfér generellt erbjudande kan
sakna attraktiva I6sningar. En
idealkund @r en individ eller ett
féretag vars behov exakt matchar
det du kan erbjuda med dina
produkter eller tjGnster. Det ér ocksé
ndgon som du ser fram emot att
samarbeta med med tanke pd dina
l&dngsiktiga affarsmal.

Ta reda pd dina kunders demografi:
e KOn

o Alder

e Intressen och hobbys

e Sysselsdttning

e Plats

e Inkomst

e Utbildningsnivd

T ex. Anna, en kvinna i dldern 30—-45 dr, gift
med tva barn och bosatt i en villa i
Falsterbo. Hon arbetar som revisor pd
heltid med en masterexamen frén Lunds
universitet. Med en bruttoinkomst p&

48 000 kr och intressen som inkluderar tid
med barnen och golf, utgér hon en specifik
malgrupp med unika behov och intressen.
Att anpassa ditt erbjudande fér att méta
hennes behov och intressen kan vara
nyckeln till att skapa en meningsfull och
Iangsiktig relation med henne som kund.



TONE OF VOICE

Valet av ord, tonfall, hastighet och
kommunikationssaétt, talad eller
skriven, kan starkt pdverka hur
mottagaren uppfattar och reagerar
pd ett budskap. Inom
marknadsféring och varumarkes-
byggande ar det avgoérande hur ett
varumarke kommunicerar med sin
mdalgrupp. Detta ger féretag
maijlighet att skilja sig fran
konkurrenterna och effektivt
formedla sina varumarkesvérden till
ratt publik.
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BRAINSTORMA

FUNDERA OVER

Mdalgrupp - Till vem?

Behov - Vilka problem I6ser du?

Lofte - Beskriv ditt 16fte om en 16sning
fér kunden

Bevis - Uppvisa férdelarna gentemot
dina konkurrenters

Ton - (Tone of Voice) Textformulering
och satt att tala till din mdlgrupp
som lockar just dem att bli din kund
Hur ska du “tala” till hen?
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DITT VARUMARKE - steg 3

Leva eller éverleva som féretagare

Har du ndgonsin funderat éver
varfér vissa féretag blomstrar
medan andra kémpar fér att hélla
sig flytande? Svaret ligger ofta i
formdgan att skapa och férvalta ett
starkt varumdadrke.

Varumdrket ar mycket mer én bara
en logotyp eller ett namn. Ett féretag
kan ha flera varumaérken som
bygger pd olika aspekter av dess
identitet. Det representerar den
dvergripande upplevelsen och det
intryck som manniskor fér av ett
féretag, en produkt eller en tjénst. Ett
starkt varumadarke strévar efter att
skapa en positiv och minnesvaérd
kénsla hos kunderna, samtidigt som
det differentierar sig frén
konkurrenterna.

e Det férenklar marknadsféringen
e Det 6kar kundlojaliteten

e Det skapar en stolt féretagskultur
e Det kan 6ka féretagets varde

e Det underlattar positioneringen




GOR EN PLAN - sleg 4

Nu &r det dags att sammmanstdalla och ta steget ut och att registrera.. Gér upp
en plan och ha koll pd& dina noteringar. Gér en sak i taget, annars blir det
6vermaktigt och du kommer att snurra rundor innan du kommer till skott.

Utover de grundldggande
kunskaperna om féretagsform,
momsregistrering, affarsplan, budget,
marknadsféring, sjalvdeklaration och
eventuella nya férédndringar i
skatteregler, ar det avgorande att
forstd vad som verkligen driver kunder
till ditt féretag.

For att starta ditt féretag kan du
anvanda Verksamt.se, dar du hittar
mycket anvandbar information. Utéver
detta ar det viktigt att arbeta smart
och i ratt ordning for att verkligen nd

framgdng.



VALJ IMAGE OCH TERNIR - sleg ©

Nu ar det dags att sammmanstdlla och fatta beslut, samt registrera ditt féretag.

Valj plattformar och bestédm din grafiska profil. Hall dig sedan till den och
lockas inte att byta eller dndra bara fér att du rékar hitta ett typsnitt som du
tycker ér snyggare. Du kan éindra om ett &r eller sé, men fér nu, 1&t det vara
som du initialt beslutade.

Foretagsnamn

Domé&annamn (din webbadress -
kontrollera sé det ar ledigt)

Logo

Hemsida (dina
varumarkesférger)

Webbhotell (plattform fér din
hemsida)

Sociala medier (tex. Instagram
och Facebook)

Plattform fér E-
postmarknadsféring

Uttdnkta varumdrkesattribut som
farger, bilder och typsnitt.

Ditt personliga varumdrke &r en
kombination av dina fardigheter,
kunskaper, varderingar och
personlighet, samt hur du presenterar
dig sjalv for din publik. Det ér det som
gor dig unik, skiljer dig frédn andra och
attraherar ratt personer att képa av
dig eller samarbeta med dig.

Genom att forma din distinkta
varumdrkesidentitet kan du léra dig
att locka de ideala kunderna. Genom
att bli en respekterad expert inom ditt
specialiserade omrdde kan du 6ka din
ekonomiska framgdng.



AVSLUTNINGSVIS

Att vara genuin och transparent som féretagare, underléttar for
dig att attrahera ratt kunder. Du behéver inte férstélla dig och
kan vara precis som du dr.

N&r du é@r genuin, kommunicerar du pd ett sétt som kommer att attrahera
de kunder som resonerar med just ditt satt att vara. Detta i sin tur genererar
“The Know, Like & Trust” faktorn. Kunder képer av dem som de tycker sig
kénna, gillar och litar pd. Du kommer att vara unik eftersom du ér du och
dina kunder kommer att képa av dig for just detta. Kom ihdg att du kan inte
bli omtyckt av alla, men de som tycker om dig blir dina mest trogna kunder.

| nésta steg dar det att ta hand om dina kontakter, dvs. dina befintliga
kunder eller prospekt i din e-postlista, som ger mest utdelning. Fér ndgot
alla erfarna féretagare vet ar att det ar Iattare att sdlja till befintliga
kontakter én att jaga nya prospekt.

Lycka till /;_;\
Dot Uiy Ghesfide Yol

kontakt@vizuelle.se



